Grajewo, 11.04.2016 .

Informacja o zlozonej ofercie

Burmistrz Miasta Grajewo informuje, iz na podstawie art. 19a ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2016 r., poz. 239, z pdzn.
zm.) zlozona zostala oferta realizacji zadania publicznego w zakresie przeciwdziatania

uzaleznieniom i patologiom spotecznym.

Oferta w zalgczeniu.

, MIASTA

Wolwark



Zatgcznik nr 1

Data i miejsce zlozenia oferty
(wypelnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OEERTA-WSPOLNAY

ORGANIZACII POZARZADOWEJ(-Y CH)/POBMIOTU (-OW)O-KTORYM(YCH)

MOWA-W-ART 3 UST 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003+ O DZIALALNOSCI
POZYTKU-PUBLICZNEGO1-O-WOLONTARIACIE (D2 U. 2 2010+ Ne 234, poz1536)")

r

REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO
(rodzaj zadania publicznego®)
Przeciwdzialanie uzaleznieniom i patologiom spolecznym
(tytul zadania publicznego)

Szczepienia Przeciwko Nudzie w Grajewie
w okresie od
01.09.2016 r. do 25.11.2016 .

W FORMIE

POWIERZENIA REALIZACH ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACI]
ZADANIA PUBLICZNEGO "

PRZEZ
Burmistrza Miasta Grajewo
(organ administracji publicznej)
skladana na podstawie przepisow dziatu II rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 .

o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentow”

1) nazwa: Fabryka Aktywnosci Mlodych

2) forma prawna:"

() stowarzyszenie ( x ) fundacja
() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
( ) spoldzielnia socjalna () DA

3) numer w Krajowym Rejestrze Sagdowym, w-ingyirejestrze-tab-ewideneji:”

KRS 0000369294

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:*’ 28-10-2010

5) nr NIP: 5993134960 nr REGON: 080479612
6) adres:
miejscowos¢: Gorzéw Wikp. ul.: Sikorskiego 49/7
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:” -
gmina: powiat:” Gorzow Wilkp.
wojewodztwo: lubuskie
kod pocztowy: 66-400 poczta: Gorzéw Wikp.
7) tel.: 507092810 faks:-

¢-mail: marciniak.fam@gmail.com http:// www.fam.org.pl

8) numer rachunku bankowego: 75109016230000000120225984
nazwa banku: BZ WBK

9) nazwiska i imiona 0sob upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentéw":
a) Jarostaw Marciniak

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujace) zadanie,
- . e
o ktérym mowa w ofercie:”

I'1) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr
telefonu kontaktowego)

Jaroslaw Mareiniak 507-092-810



12) przedmiot dziatalno$ci pozytku publicznego:

{a] dzialalnos¢ nicodplatna pozytku publicznego

dviatalnosei charytatywnej. w tym promocji i organizacji wolontariatu, (PKI> 88.99.7),

prowadzenie dzialalnosci wydawniczej i reklamowej sluzgeej realizacji celéw statutowych (PKID 58.19.7)
dzialalnosei wspomagajacej rozwdj wspalnot i spolecznosei lokalnych, (PKID 88.99.7),

pomocy finansowej i rzeczowej, (PKD 88.99.7),

organizowania i finansowania imprez sportowych, rekreacyinych i kulturalnych, (PKD 93.29.7).

fundowania stypendiow, (PKD $8.99.7).

wspicrania udzialu dzicei i mlodziezy w koloniach i wycieczkach, (PKD 88.99.7),

podejmowania dzialan na rzeer, ochrony srodowiska (PKD 94.99.7),

udzielania wsparcia stowarzyszeniom i fundacjom dla wzmocnienia ich mozliwosci pozyskiwania Srodkow na
realizacje wspélnych celdw statutowych, (PKID 94.11.7).

inicjowania i organizowania akeji majacych na celu zbieranie $rodkow finansowych i rzeczowych na rzecz
Fundacji, (PKD 94.99.7)

dzialalnosei na rzecz rodziny, upowszechniania i ochrony praw dziecka, (PKD $8.99.7),

dzialalnosei na rzecz organizacji pozarzadowych oraz podmiotéw wymienionych w art.3 ust3. w zakresie
okreslonym w pkt 1-32, (PKD 94.11.2).

pomocy spolecznej. w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyciowej oraz. wyrdwnywania szans tych
rodzin i 0s0b. w tym: organizowanic akeji pomocowych, zakup zywnosei, srodkéw higieny i innych artykutow do
realizacji potrzeb zycia codziennego. (PKD 88.99.7).

b) dzialalnos¢ odptatna pozytku publicznego

organizowanie i linansowanic imprez sportowych, rekreacyjnych i kulturalnych, (PKD 93.29.7).
prowadzenie dziatalnodei wydawniczej i reklamowej stuzacej realizacji celow statutowych, (PKD 38.19.7).
sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana (PKD 46.90.2).

pozostala sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 47.19.7),

sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobéw prowadzona na straganach i targowiskach (PKI) 47.89.7).
ruchome placdwki gastronomiczne (PKI) 56.10.13),

przygotowywanie i dostarczanic zywnosei dla odbiorcow zewnetrznych (catering) (PKD 56.21. /),
pozostata uslugowa dziatalnos¢ gastronomiczna (PKD 56.29. 7).

przygotowywanie i podawanie napojow (PKD 56.30. Z),

pozostala dziatalnosé profesjonalna, naukowa i techniczna, gdzie indziej niesklasytikowana (PKD 74.90.7).
pozostate sprzatanie (PKID 81.29. 7).

pozostale pozaszkolne formy edukacji, gdzie indzicj niesklasy [ikowane (PKI) 85.59.13),

pozostata dziatalnosé rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.7)

organizowanie i prowadzenie pozaszkolnych form ksztalcenia, (PKD 85.59.B),

wydawanie ksigzek (PKD 58.11.7)

wydawanie gazet (PKI 58.13.7)

wydawanic czasopisin i pozostalych periodykow (PKID 58.14.7)

pozostala dzialalnosé wydawnicza (PKID> 58.19.7)

dziatalnos¢ zwigzana z organizacja targdw, wystaw i kongresow (PKD 82.30.2)

dziatalnos¢ pozostalych organizacji czlonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 94.99.7)
posostala sprzedaz (PKD 47.19.7)

sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysylkowej lub Internet (PKD 47.91.7)

pozostata sprzedas detaliczna poza siceig sklepows. straganami i targowiskami (PKID 47.99. /)

pozostala dziatalnosé uslugowa. gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 96.09.7)

pozostala dziatalno$¢ rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.7)

13) jezeli oferent foferenei’”’ prowadzi/prewadza") dzialalnosé gospodarcza:

numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej




Nie dotyczy

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéow wobec organu administracji
publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawnejm'

Nie"dotyicz? _

UL Szczegolowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

W dzisiejszych czasach profilaktyka uzaleznieh powinna zmierzaé do ksztaltowania
pozytywnych postaw wsrod dzieci i mlodziezy. stylu zycia stanowigcego alternatywe wobec
zazywania narkotykow czy alkoholu, zamiast straszenia negatywnymi konsekwencjami
stosowania uzywek. Aktywnos¢ spoleczna miodych stanowi bariere przed zagrozeniem
uzaleznieniami. Ich aktywizacja powinna by¢ zwigzana 2 (worzeniem zaskakujacych,
kolorowych, zabawnych i oryginalnych dzialan, ktre przyciagaja uwage. weiagaja do
zabawy a przez to do dzialania. Nasz pomyst na promocje wolontariatu i zachecanie mtodych
ludzi do uaktywniania sie w swoim srodowisku lokalnym jest realizowany na wielu
ptaszczyznach.

W ramach trzyletniego projektu ,,Polska Fabryka Dobra” oglosilismy rok 2016
»Rokiem Ogélnopolskich Szczepien Przeciw Nudzie”.

Szezepienia Przeciwko Nudzie ™ to niekonwencjonalna, happeningowa forma popularyzacji
wolontariatu miodziezowego w srodowiskach lokalnych poprzez dziatania edukacyine i
warsztatowe.

Warto zaznaczy¢, ze poprzez nasze dzialania nie tylko wzmacniamy lokalny wolontariat tam
gdzie zawigzane sg grupy wolontariackie ale promujemy wolontariat tam gdzie nie stworzono
Jeszcze grup miodziezowych wolontariuszy.

Po konsultacjach z Waszym Urzedem ustalimy, do ktorej szkoly przyjedzie nasz FAMbulans
specjalnie przygotowany do tego projektu samochdd wyposazony w specjalistyczny sprzet
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do aktywizacji mlodego pokolenia Polakéw. Korzystajac ze szkolnej infrastruktury
przeprowadzimy w szkotach ..Szczepienia Przeciwko Nudzie”. Podczas naszej wizyty w
danej szkole animatorzy FAM przeprowadza trzygodzinne warsztaty z wolontariuszami,
cztonkami samorzadu uczniowskiego lub po prostu najaktywniejszymi uczniami, zachecajgc
ich do wspdlnego poszukiwania nowych form popularyzacji i uaktywniania miodych ludzi w
srodowisku lokalnym by zwigkszy¢ zainteresowanie ta forma spedzania wolnego czasu wérod
ich réwiesnikow. Wspolnie wypracujemy modele dzialan, ktore beda wykorzystane w
kampanii  skierowanej do szkolnych grup wolontariackich dzialajagcych w calym
wojewodztwie.

HMappeningi ,,Szczepienia Przeciwko Nudzie”

Na jednej godzinie lekcyjnej animatorzy wraz z wolontariuszami przygotuja happening
~Szczepienia Przeciwko Nudzie”, ktéry rozpocznie sie na duzej przerwie i do ktorego
zaproszg wszystkich ucznidw danej szkoly. Podczas happeningu nasi sanitariusze
przeprowadza pomiar Stezenia Aktywno$ci Spolecznej we krwi, beda sprawdza¢ wydolnosé
pozytywnej energii w ptucach. zdolnos¢ prawidtowego oddziatywania na pozytywne wibracje
w uszach czy tez reakcje lewej i prawej potkuli na bodzce wywolane przez paniczne napady
smiechu. Nasze pielegniarki sprawdza czy mlodziez nic ma insektow. ktore hamujg rozwoj
empatii lub prowadza do alergii na produkcje dobra. Ponadto zaprezentujemy wystawe 150
unikalnych zdjg¢ pokazujacych wolontariuszy z catej Polski w akcji. Jest to najwigksza tego
typu wystawa w naszym kraju. Na happening zaprosimy przedstawicieli wiadz
samorzadowych oraz lokalne media.

Stworzymy materialy filmowe z wizyty w szkole

W ramach dziatan w szkole nakr¢cimy materialy filmowe do teledysku ,,LUBIE TO”, ktorego
rezyserami i aktorami bedg uczniowie danej szkoly. Ponadto powstanie making-of, ktory w
radosny i bardzo pozytywny sposob pokaze Wasza milodziez. Zmontowany teledysk 1
making-of opublikujemy na naszej stronie internetowej i Facebooku by pokaza¢ je calej
Polsce. Film udostepnimy rowniez szkole aby mogta z niego korzysta¢ w ramach swoich
dziatan promujacvch.

Zaangazujemy lokalne media

Projekt ,,Szczepienia Przeciwko Nudzie ” bedzie mial rowniez za zadanie zachecad lokalne
media do podjecia dyskusji na temat znaczenia inwestowania w wolontariat miodziezowy i
zaangazowania nas dorostych w jego rozwéj. W ramach kampanii bedziemy starali sie
zainteresowa¢ media tematykg aktywnosci wolontariackiej przesylajac im przygotowane
przez nas materiaty z prosba o ich publikacje.

Certyfikat Aktywnego MIASTA

Punktem kulminacyjnym bedzie nadanie Panstwu Certyfikatu Aktywnego MIASTA,
co bedzie symbolem podzigkowania za wlaczenie sie do tak waznej i potrzebnej dla
milodziezy inicjatywy. Wlaczenie si¢ do akcji réwnoznaczne jest z objeciem Honorowym
Patronatem projektu .Polska Fabrykg Dobra”. W tym celu przeslane zostang do Was
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wnioski o Honorowy Patronat.

Szczepienia w 50 miastach i gminach pozwola na stworzenie ogélnopolskiej
kampanii promujgcej wolontariat

Chcemy w tym roku zawita¢ do 50 miast i gmin w Polsce by stworzyé ogédlnopolska
kampani¢ promujgca aktywnos¢ wsrod miodych ludzi. Z materialéw nakreconych w 50
szkotach stworzymy filmy dokumentalne i materialy promujace wolontariat, ktére przeslemy
na poczatku 2017 r. do wszystkich szkét w catej Polsce. Dzieki temu z nasza kampania
dotrzemy do ogromnej grupy odbiorcow. ,,Szczepienia Przeciw Nudzie” pozwola na
stworzenie kampanii promujacej wolontariat w sposob jakiego nikt do tej pory nie prébowat i
w skali w jakiej nie podejmowano tego rodzaju inicjatyw (co wykazujemy w badaniach).
Dzigki wlaczeniu si¢ Panstwa w nasz projekt bedziemy mogli podczas wizyt, wspolnie z
Waszymi wolontariuszami, stworzy¢ materiaty, ktore beda mogly by¢ wykorzystywane przez
szkoly w kazdej najmniejszej nawet miejscowosci. Dla Pafistwa stanowi¢ to bedzie réwniez
forme promocji miasta, gdyz w materiatach ukazemy pozytywne przyktady spolecznej
aktywnosci ludzi mlodych wilasnie z Wasze] miejscowosci. W ten sposob staniecie sie
Panstwo prekursorami i mecenasami akeji, ktora wypromuje aktywnos¢ wolontariacka w
20000 szkol w catej Polsce.

2. Opis potrzeb wskazujacych na konieczno$¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

W czasach, gdy Internet wehiania mlodych ludzi, Galerie Handlowe staja si¢ miejscem zycia towarzyskiego.
kreowania pogladow i postaw nastolatkow, a zaangazowanie mtodziezy w wolontariat na rzecz srodowiska
lokalnego w ciggu ostatnich lat spadto o prawie 30%, trzeba zmieni¢ diametralnie nasze podejscie do
animacji, pomagania i uczenia miodych bycia dobrymi dla siebie i dla innych. Jezeli chcemy da¢ miodemu
pokoleniu pozytywne wzorce, dac alternatywe musimy sta¢ sie w dziataniu tak samo ciekawi i atrakcyjni jak
ustugi kuszace w Internecie czy . kolorowy $wiat Centrow Handlowych”

Jest zbyt malo dzialan promujacych wolontariat wsrod mlodych ludzi. Ostatnia atrakcyjna naszym zdaniem
ogolnopolska akcja promujaca miodziezowy wolontariat zostala zorganizowana w 2006 r. przez Centrum
Wolontariatu. W ramach kampanii ,,Pomaganie wzmacnia” strongman Mariusz Pudzianowski wystapit w
zabawnych filmach i wzial udzial w sesji zdjeciowej, za pomoca ktorych probowano stworzyé mode na
bezinteresowne pomaganie innym. Od tamtej pory sporadycznie podejmowano si¢ kompleksowych dzialan
majacych zachgca¢ miodziez do aktywnosci. Wyjatkiem byl rok 2011 ogloszony przez UE rokiem wolontariatu.
Jednak po tamtych dziataniach pozostaly jedynie nieaktualizowane strony internetowe.

Whisujac w Google hasto ,,wolontariat mtodziezowy™ i wybierajac grafike okazuje sie, ze na 2500 gmin w
Polsce, ponad 10 000 szkét gimnazjalnych i $rednich, grafik réznych akcji jest okolo 100, bo wiekszos¢ z nich
si¢ powtarza . Ponadto nie zauwazylismy jakichkolwiek akcji ogdInopolskich.

Mamy swiadomos¢, ze wigkszos¢ tych akeji dotyczy wigkszych miejscowosci i male gminy moga jedynie
pozazdrosci¢ duzym aglomeracjom, kiére inwestuja ogromne $rodki w rozwoj aktywnosci spotecznej. Dobrym
przykladem jest Warszawa. W mie$cie stolecznym realizowany jest trzyletni projekt ,, Wolontariat Miejski”
z budietem ponad péftora min zi. Jaka Gmina moze pozwoli¢ sobie na przeznaczanie takich $rodkow na
rozwoj wolontariatu? Aby rozwija¢ wolontariat w sposob kompleksowy, a wiec w kazdej, chocby najmniejszej
miejscowosci naszego kraju powstal nasz projekt.




Dlaczego powstat projekt Polska Fabryka Dobra a w jego ramach ,,Szczepienia Przeciwko Nudzie”

W pierwszym kwartale 2013 r. Fabryka Aktywno$ci Miodych w partnerstwie z Gorzowskim Stowarzyszeniem
Studentow ,,GieSS” zaniepokojone bardzo wyraznym spadkiem zaangazowania miodych ludzi w dzialania na
rzecz stodowiska, przeprowadzily badania dot. postrzegania przez uczniow szkot gimnazjalnych wolontariatu,
jako formy spedzania wolnego czasu. Badaniami objeto trzy wojewddztwa — lubuskie, zachodniopomorskie i
wielkopolskie i przeprowadzono je na 2000 respondentach - uczniach szkoi gimnazjalnych.

87%  respondentow  mialo  w  swoim  Zyciu stycznos¢  z  wolontariatem  uczestniczac
m.in. raz w jakim$ dzialaniu. Dla 82 % ankietowanych wolontariat jest mafo atrakcyjng forma spedzania
wolnego czasu, a tylko 7% miodziezy deklaruje chetne i stale wlaczanie sie w akcje organizowane przez lokalne
organizacje pozarzadowe. Glownymi przyczynami matego uaktywniania si¢ mlodziezy sa (mozna bylo wskaza¢
trzy odpowiedzi): 65%- nikt o tym nie méwi, 59% - sa mato ciekawe, 34% nie interesuje mnie to, 28% - nie
lubie pomagaé. Z przeprowadzonych badai i rozméw z respondentami wyraznie wynika, ze wolontariat jest
odbierany przez mtodych ludzi, jako co$ malo interesujacego. Badani wielokrotnie podkreslali, ze dzialaja w ich
szkolach grupy wolontariackie ale sa malo widoczne i ich zdaniem slabo dziataja.

W kolejnej czgdci  ankiety zapytalismy gimnazjalistow czy w  ostatnim  roku zetkneli  sie
z ciekawa kampania zachecajacych mlodych ludzi do wlaczenia sie w dziatania wolontariackie. Tylko 37% osob
zaznaczylo odpowied? ,tak” w rubryce — ogolnopolskie, ale ponad 80% z nich uwazalo ze WOSP jest taka
kampania.

Kolejne pytanie dotyczylo wymienienia 10 celebrytow, znanych polakow, Ktorzy swojg osoba i postawa promuja
wolontariat wsréd miodziezy. Tu bezapelacyjnie wygral Jurek Owsiak, ktorego 53% respondentow uwaza za
osobg kojarzong z aktywizacja mlodych, jednak tylko 126 na 1000 osob, wymienito 2 nazwiska a jedynie 14
ankietowanym udato sie podac trzy nazwiska.

Z przykroscia musimy poinformowac, ze 83 % gimnazjalistow wymienilo min. 5 nazwisk znanych Polakow,
celebrytow, ktérzy swoja postawa, zachowaniem czy dziataniami, promujg marihuane i inne miekkie
narkotyki. Prym tu wiodg znani muzycy:,

W ostatniej turze pytan zapytalismy nastolatkoéw o formy spedzania wolnego czasu:

Az 67% mlodziezy wigkszo$¢ swojego wolnego czasu spedza przed komputerem a ponad 70% uwaza, ze
najlepszy kontakt z przyjaciotmi jest przez Internet.

Na kolejne pytanie — czy jeste$ w stanie wytrzymaé | dzien bez Internetu. Tylko 128 na 2000 respondentow
zaznaczylo odpowiedz tak.

Zaweza sie aktywnos¢ miodych ludzi w $rodowisku lokalnym dlatego nasze dzialania nakierowane sa na ich
pobudzenie, w tym przypadku przez dzialania profilaktyczne.

3. Opis grup adresatéow zadania publicznego

Gléwnymi adresatami projektu sa:

wolontariusze szkolnej grupy wolontariackiej, aktywni uczniowie bioracych udziat w
warsztatach, happeningach i w materialach krgconych do filméw dokumentalnych.

— milodziez szkolna, ktore bgda mogla wzia¢ udziat w happeningu »SZCZepienia
Przeciwko Nudzie”

- spolecznos¢ lokalna:

v’ za posrednictwem lokalnych mediow zaangazowanych w to przedsiewziecie

v’ czytajgca nasze informacje w Internecie




4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacja
zadania publicznego, w szczegdlnosci ze wskazaniem, w jaki sposob przyczyni si¢ to do
podwyzszenia standardu realizacji zadania.'V

Nie dotyezy

5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/eferenei’ otrzymal/etrzymaki’ dotacje
na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacja zadania publicznego z podaniem
westycji, ktore zostaly dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty
otrzymania dotacji .'"

Nie

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Promowanie wolontariatu mlodziezowego wéréd uczniow w Waszym Miescie poprzez
przeprowadzenie dziatan w jednej z Waszych szkot.
[)

rzeprowadzenie  warsztatéw z zakresu popularyzacji uaktywniania sie mlodziezy w
srodowisku lokalnym poprzez przeprowadzenie 7 godzin warsztatdw i zaj¢¢ (happening,
krecenie filméw) dla min. 20 uczniow Waszej szkoly.

Stworzenie filmiku ,Lubig to”, ktérego bohaterami bedzie mlodziez z Waszej szkoty
Popularyzacje wolontariatu i ukazanie go w sposob bardzo pozytywny, np. poprzez
wykorzystanie filmiku ,,Lubig to” w portalach spotecznosciowych i lokalnych mediach
Podniesienie $wiadomosci spolecznej, odnosnie znaczenia aktywizacji mtodych ludzi w ich
srodowiskach lokalnych i jego wptywu na rozwoj spotecznosci lokalnych poprzez podjecie tego
tematu w lokalnych mediach.

Pobudzenie mediow lokalnych do podjecia tematu dotyczacego wolontariatu miodziezowego.
Promocja Waszego Miasta jako aktywnie dzialajacego na rzecz edukacji dzieci i mlodziezy
poprzez umieszezenie informacji o Honorowym Patronacie na wszystkich materialach
promujacych projekt Polska Fabryka Dobra




7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Wojewddztwo podlaskie

8. Opis poszezegolnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'”

Ustalenie z Urz¢dem szezeg6low dot. wizyty w szkole. Nawiazanie kontaktu ze szkola i zaplanowanie dziafan.

Kampania medialna w lokalnych mediach w Waszym Miescie— przestanie do lokalnych mediow materiatow
promujacych to przedsigwzigcie, gotowych tekstow, nagran radiowych i TV.

Wizyta Animatoréw w Waszej szkole - 3 animatoréw na pierwszych trzech lekcjach przeprowadzi warsztaty z
20 osobowa grupa wolontariacka lub z przedstawicielami samorzadu uczniowskiego/najaktywniejszymi uczniami
w szkole. Na warsztatach poruszane zostana tematy zwiazane z promocja dziatalnosci wolontariackiej. Miodzi
ludzie poznaja sposoby na poprawe¢ rozpoznawalnosci swojej grupy i dziatan w $wiadomosci spolecznosei
lokalnej. Wspolnie wypracujemy sposoby na to jak promowa¢ dzialalnos¢ wolontariacka mlodziezy. Na czwartej
lekeji przygotujemy happening ,,Szczepienia Przeciwko Nudzie” co pozwoli w praktyce wykorzystac umiejetnosci
wypracowane na warsztatach. Na duzej przerwie i 2 kolejnych wraz z uczniami przeprowadzimy happening,
0 ktorym szerzej w krotkiej charakterystyce. Ponadto zaprezentujemy wystawe skladajaca sie ze 150 zdjec
wolontariuszy z calej Polski produkujacych dobro w swoim srodowisku lokalnym. Kolejnym zadaniem bedzie
nakrecenie teledysku Lubie to” w radosny sposob ukazujacego grupe wolontariacka i zachecajacego do
aktywnosci.

Nadanie Certyfikatu Aktywnego Miasta - bedzie symbolem podzigkowania za wlaczenie sie do tak waznej i
potrzebnej dla mlodziezy inicjatywy. Certyfikat cheieliby$my wreczyé¢ oficjalnie przedstawicielom wladz Miasta
podczas zorganizowanej wspolnie konferencji prasowe;.

Nakrecenie i montaz materialow filmowych - Operatorzy TV FAM zmontuja teledysk .,Lubie to” i przekaza go
Waszej mlodziezy w ciggu dwoch tygodni od dnia naszej wizyty.

Zakoncezenie i rozliczenie projektu

9. Harmonogram"’



Zadanie publiczne realizowane w okresie od 01.09.2016r. do 25.11.2016r.

Poszczegodlne dziatania w zakresie
realizowanego zadania publicznego'"

Terminy realizacji
poszczegdlnych
dziatan

Oferent lub inny  podmiot
odpowiedzialny za dziatanie w
zakresie realizowanego zadania
publicznego

Nawigzanie kontaktu z Urzedami i szkotami.
Ustalenie terminu szczepiei w Waszej szkole
Przeprowadzenie Szczepien w jednej z
Waszych szkol, Wreczenie Certyfikatu
Akoywnego Miasia

Nakrecenie, montaz i przekazanie teledysku
WLubie to” | making ofu do szkol

Zakonczenie i rozliczenie projektu

01-15.09.2016 .

15.09-20.11.2016 r.

15.09-25.11.2016r.

20-25.11.2016r.

Fabryka Aktywnosci Mlodych

Fabryka Aktywnogéci Miodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnoéci Miodych
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10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego'”
-I:*‘r-zeprowédzesl_i_e_i-:gddgi}; warsztatow i Zd_j@C(Tla]Iﬁrllng,_kl’f;Caﬂe filmow) dla 20 uczniow Waszej Szk;ji;;' dot.
aktywnosci wolontariackiej i promowania dziatalnosci w srodowisku lokalnym,

Przeprowadzenie happeningu ,,Szczepienia Przeciwko Nudzie” i popularyzacja tematyki uaktywniania sie w
srodowisku lokalnym wéréd uczniow Waszej szkoly.

Zwigkszenie sSwiadomosci w §rodowisku lokalnym na temat: czym jest wolontariat oraz budowanie cieplego
wizerunku wolontariatu i aktywnosci spolecznej w szczegélnosci wsréd miodych ludzi, dzigki przeprowadzeniu
kampanii w lokalnych mediach.

Promocja Waszego Miasta w calym kraju jako aktywnie dzialajacego na rzecz popularyzacji wolontariatu
mlodziezowego poprzez umieszezeni informacji o tym we wszystkich naszych materiatach promujacych projekt
»Polska Fabryka Dobra”

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. | Rodzaj kosztow'” I Kos | Rodz |Koszt z tego do z1ego z Koszt do
oS | zt aj calkowity | pokrycia finansowych | pokrycia
5 jed miar | (wzl) z srodkow z wkladu
je | nos |y wnioskowanej | wlasnych, osobowegt
d tko dotacji srodkow W Lym pra
n wy (w zl) z innych spoteczne;j
0s | (w zrodet , w tym | cztonkdw
te | zi) wplat i oplat |1 $wiadcze
k adresatow wolontariu
zadania (wzth)
publicznego'”
(w zh)

1t



Koszty merytoryezne™ po stronie
Fabryki Akorwnosci Miodveh:

1) Koszty zwiazanic 7
przeprowadzeniem 1- dniowgj
imprezy happeningowej,

- amortyzacja sprzetu
wykorzystanego w happeningu (
namioty, stelaze, flagi, spreet
potrzcbny do przeprowadzenia
happeningu,

- transportem sprzetu z Gorzowa
WIikp. do Waszego Miasta
-obsluga, montazu i demontazu
clementow happeningu,

- koszt materialow
wykorzystanyeh podezas
preeprowadzania dziatan
happeningowych ( banery.
brystole, farby, mazaki itp.)

2) wynagrodzenie animatorow
prowadzacych zajecia
warsztatowe. ( 3 animatorow x §
code. x 30)

2) Koszty zwigzane z krgceniem i
montazem materialow
filmowych przez TV FAM
podczas wizyly w Waszym
miescie. Koszt produkcji
teledysku 1 ma king of i jego
preekazania Wasze) Mlodziezy

3) praca wolontariacka czlonkow
FAM prey realizacji
poszezegolnych zadan
projektowych — Aktywnosé w
sieci — wysylanie informacji
droga mailowa do szkoly, Gniny,
mediow . aktywnosé w
regionalnych potratach
spotecznosciowych - umowa
wolontariacka ( 2 wolontariuszy
x 25 godz)

24

50

2000

50

2000

30

ustuga

godzin

ustuga

godzin

2000

1200

2000

1500

1000

1200

1000

1000

1000

1500
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I1

:20)

Koszty obstugi®™ zadania 20 40 Godzin | 800 800

publicznego. w tym koszty
administracyjne po stronie
Fabryki Akbwnosci Mlodyeh :

1) koordynator — nadzor nad
realizacja projektu i jego
rozliczeniem (20godz x 40 zi/h) -
umowa wolontariacka

17
Inne koszty, w tym koszry
Wypasatenia i promocyi po
stronie Fabryki Akpwnosci
Mlodych:
IV | Ogdlem: 7500 3200 2000 2300

2. Przewidywane zrédla finansowania zadania publicznego

1 | Wnioskowana kwota dotacji
3200zt |42,67%

13



2 | Srodki finansowe wlasne'”
2000 zt |26.67%
3 |Srodki finansowe z innych zrodet ogotem (srodki finansowe
wymienione w pkt. 3.1-3.3)'"
zt %
3.1 | wplaty i oplaty adresatow zadania publicznego'”
zt %
3.2 | srodki finansowe z innych zrédel publicznych (w szczegdlnosei:
dotacje
z budzetu pafstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego,
funduszy celowych, $rodki z funduszy strukturalnych)!”
....... zt %%
3.3 | pozostate'”
........ st R PO
4 | Wklad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca e '
spoteczna cztonkow)
2300zt | 30,66%
5 Og{_';lrc:m (srodki wymienione w pkt. 1- 4)
7500 zt | 100%

3. Finansowe $rodki z innych zrédel publicznych®”

Nazwa organu administracji | Kwota Informacja o tym,
publicznej lub innej jednostki srodkoéw czy wniosek
sektora finanséw publicznych (w 2) (oferta)

W Z

0 przyznanie
srodkow zostat (-a)
rozpatrzony(-a)
pozytywnie, czy
tez nie zostal(-a)
jeszcze
rozpatrzony(-a)

Termin rozpatrzenia

w przypadku
wnioskow (ofert)
nierozpatrzonych do
czasu ztozenia
niniejszej oferty

Uwagl, kiore moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

TAK/NIED

Chcemy zaznaczy¢, ze to przedsigwzigeic nie jest projektem dofinansowywanym przez srodki unijne
czy ministerialne lecz jest oddolng inicjatywa Fabryki Aktywnosci Mtodych. Majac $wiadomos¢, ze w
obecnych czasach Zzadnej organizacji w Polsce nie staé byloby na przeprowadzenie tak duzej
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ogolnopolskiej kampanii a potrzeba takich dziafan jest ogromna postanowilismy zintegrowan rozne
srodowiska  (Wojewodow, Marszatkow, Prezydentow Miast wojewddzkich i Mecenasow) by
wspolnymi sitami udzwigna¢ ten cigzar finansowy nie narazajac zadnej ze stron na znaczace
obcigzenie finansowe.

Dotychezasowa dziatalnos¢ Fabryki Aktywnosci Mlodych jest wylacznie dotowana przez Mecenat.
Umiejetnose pozyskiwania w ten sposob srodkéw pozwala nam na realizowanie zadan waznych dla
naszego spoleczenstwa, choé nie priorytetowych dla polityki Unii Europejskiej, wiadz panstwowych
czy terytorialnych.

V. Inne wybrane informacje dotyczgce zadania publicznego

3 : . . . . 27
I. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego™™
W realizacji vadania wezmg udzial specjalisci. czlonkowic | wolontariusze Fabryki Aktywnosci Miodych ora, firm y
wyspecjalizowanic w realizacji poszczegolnyeh zadaf.

Koordynator projektu - Jarostaw Marciniak - od 31 lat animator glownie aktywnosci mlodych. Laureat
ogdlnopolskiego Konkursu im. Heleny Radlinskiej na animatoréw spolecznych w 2011 roku. Zalozyciel i prezes 5
organizacji pozarzadowych w tym m. in. Fundacji Empatia i Gorzowskiego Stowarzyszenia Studentéw ,,GieSS”
Pomyslodawea i koordynator Fabryka Aktywnosci Mlodych FAM i akgji realizowanych w ramach tego projektu m.in.:
"Magazyny Sw. Mikolaja”, "15 lutego Dzien Milosci do Siebie”, ,Kopalnie Czekolady” i ,Latajacej Wytwérni
Waty Cukrowej”. Powolal do zycia Miasteczko Aktywnosci Miodych i Mikolajowe Centrum Pocziowe.
Pomystodawea Akademii Aktywnosei Mlodych i nowatorskich form promocji wolontariatu miodziczowego w Polsce.
Autor wiclu programoéw, konkursow i happeningdéw realizowanych na tercnic wojewddztwa lubuskicgo takich jak
»Uczmy sig pomagaé sobie”. ,Poszukiwany Poszukiwana”, czy tez ,,Pomiaru Aktywnosci w Wydychanym
Powietrzu u Lubuszan”. Zalozyciel Ruchu Spolecznego ,Gorzow Bezpieczna Przystan” i Kuzni Gorzowskich
Organizacji Pozarzadowych. Pionier organizowania alkcji aktywizujacych mlodziez w Centrach Handlowych. Delegat
z ramienia ,GieSS™ do Polskiej Rady Mlodych. Instruktor terapii uzaleznien, wieloletni dzialacz Ruchu
Trzezwosciowego, specjalizujacy sig w pomaganiu rodzinom dotknigtym uzaleznieniem. Lubuski delegat do Polskiej
Rady Ruchu Abstynenckiego. W mlododci sporlowicc, kabareciarz, harcerz i najmiodszy w historii PZM
przewodniczaey klubu motorowego.

Animatorzy warsztatdw - to animatorzy 7 wicloletnim stazem pracy zrzeszeni w w Fundacji . Animatorzy Przysztodei™.
To oni w ubieglym roku obstugiwali Miasteczko Aktywnosei Miodych ktore zawitato do 20 gmin w calej Polsce.

Wolontariusze — 0s6b tworzgcych trzon Fundacji Fabryka Aktywnosci Miodych to wieloletni wolontariusze realizujacy
od wiclu lat zadania projektowe Fabryki.

TV FAM  Od wiclu lat angazuje si¢ w produkcje materialéw promujacych aktywnos¢ spoleczno-obywatelska w
srodowiskach lokalnych

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw'’ przewidywane do wykorzystania przy realizacji
- 23)
zadania

1) lokal Gorzowska Piwniczka o pow. 160m2 oraz lokal biurowy o pow. 40m2
2) 4 komputery stacjonarne

3) urzadzenie wielofunkcyjne (drukarka, skaner, kopiarka)

4) osprzet potrzebny do przeprowadzenia imprez plenerowych

5) samochody ( samochdd osobowy5-cio osobowy)
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2.

Dotychczasowe do$wiadczenia w  realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze

wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byly we wspélpracy z administracja publiczna).

Od 20();i1:ﬁi3r'qickty l":'{bi:)'ki Aktywnosci M]ody‘ch S)fslcﬁﬁryczhi_g LIZ)’S]\TI.-I:iE} IJOnorm;_;; Patronai_\'\_/_o-jewody

Lubuskiego, Marszalka Wojewédztwa Lubuskiego, Rady Miasta, Prezydenta Miasta Gorzowa WIkp.
i Lubuskiego Kuratora O$wiaty.

2014-2016 — Realizacja ogolnopolskicgo projektu Polska Fabryka Dobra ktérego jednym z clementow sg tegorocsne
.Szezepienia przeciw nudzie” Na chwile obeeng nasz projekt objal Honorowym Patronatem Minister Pracy i Polityki
Spoleczne], 56 Wojewodéw, Marszatkow. Prezydentéw Miasta Wojewodzkich i Wojewodzkich Kuratoréw Oswiaty
oraz 220 Gmin wicjskich i wicjsko-micjskich w calej Polsce.

2004-2014 — ,Magazyny Swietego Mikofaja” staly si¢ najwickszg lokalng akeja w Polsce. Irwaja ponad micsige i
zapraszajq do wspoinej zabawy w pomaganic mlodych wolontariuszy. spolecznosé lokalna, instytucje i [irmy. Podczas
dziesieiu edycji zebralismy ok, 230 000 zabawek. 1 tone zywnosci i tone slodyczy, Pomocnicy Swigtego Mikolaja
zrobili i dostarczyli w Wigili¢ 15 600 paczek dla dzicei i ponad 1 200 paczek zywnosciowych dla ich rodzin.
Najwicksza akcja, jaka udalo nam si¢ zorganizowac byly Magazyny Sw. Mikolaja w 2008r. - 1400 wolontariuszy z 18
gmin otworzylo 21 ,Magazynéw Sw. Mikolaja” i obdarowalo w Wigilic prezentami 3125 dzieci. 2636 dzieci
skorzystalo z ,Mikolajowego Centrum Pocztowego™ wrzucajac do naszych skrzynek listy do Swigtego Mikolaja.
Odpisano na ponad 1400 listow.

2005 - 2015 ,,Lubuskie Kopalnie Czekolady” to prawdopodobnie najstodsza akcja w Polsce. Podezas 8 edycji
zebraliSmy 14 000 czekolad i ok. tong wszelakich stodkosei. Takic zloza pozwolily nam na zorganizowanic 42
»Balow Czekoladowych™, na kiore zaprosilismy 1820 dzieci z rodzin o trudnej sytuacji materialnej. W 2010 r. w
ramach Kopalni zorganizowalismy ,,Czekoladowe Waly Przeciwpowodziowe”. Do 2-krotnie zalanej w tamtym roku
Gminy Polanicc zawiezlismy busa stodkosei w tym 1000 czekolad i innych daréw. Mito i stodko saskoczylismy
wlodarzy i mieszkancow Polanca, poniewaz zazwyczaj z calej Polski przysylano koce. ktorych w pewnym momencie
liczba preckroczyla 10.000 i nic bylo gdzic ich skladowac.

2007-2015 - Zainicjowalismy i co rok obchodzimy .15 lutego -Dzien Milosci do Sichie™,

2008 - 2015 — Odpalilismy Latajges Wytwornie Waty Cukrowej. Z faktur zakupu patyczkow do waty cukrowej
wynika 7¢ nasi wolontariusze wykrecili i rozdali na réznych imprezach w ciagu 7 lat ponad 60 000 wat cukrowych.

2009 - 2015 roku - jeste$my inicjatorami Fabryki Dobra. uczge dzicci 7z gorzowskich przedszkoli dobroci i
pomagania innym oraz akcji

2009- 2015 Inicjatywa powolania Akademii Aktywnoéci Mtodych Jej glownym celem promocja wolontariatu
miodziczowego np. preez poszukiwanic poprzez konkurs . Poszukiwany Poszukiwana”, najlepszych wolontariuszy i
Animatordw  Aktywnosei Mlodych. Konkurs realizowany byt 3 krotnie obejmujac swoim zasiggiem 800 szkot
ponadpodstawowych i ponadgimnazjalnych wojewddztwa Lubuskiego, Pierwszym  profesorem naszej Akademii
(instytucji, ktéra nagradza) zostal sam Jurek Owsiak, Obszar: woj. Lubuskie. W 2011 roku Profesurg przyjela Anna
Dymna

2009-2015- Mierzymy , Aktywnos$é w wydychanym powietrzu” u mieszkancow miast polnocnej czgscei Polski oraz
Miasteczka Aktywnosci Mlodych

2009 = 2015 - Zbudowalismy Miasteczko Aktywnosel Mlodych, ktore promuje wolontariat na najwiekszych imprezach
w lubuskim. m.in. na Winobraniu, Dniach Wojewddztwa Lubuskiego czy Woodstock.

O1-042011 — wspdlrealizacja z nieformalna grupa projektu W poszukiwaniu Zaginionei Serotoniny™ w ramach
i L grupg proj : 2 ] )
programu Mlodziez w dziataniu. Projekt realizowany w Gorzowie. Skorzystalo z niego 500 mieszkafncéw miasta.

06-12.2011 — Realizator zadan w projekcie ,,Wolontariat Wart Zachodu” realizowanym prze. Gorzowskie
Stowarzyszenie Studentéw dla Urzedu Marszalkowskiego Woj. Lubuskiego, zasieg projektu wojewodztwo
Lubuskie.

2013 - Gorzow Bezpicezna Preystan —  inicjatywa majaca na celu ochrong gorzowskich dricci i miodziczy przed
uzaleznieniami, gléwnie narkotykami.
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4. Informacja, czy oferent/eferenei’’ przewiduje(-a) zleca¢ realizacj¢ zadania publicznego
w trybie, o ktérym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie.

nie

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calosci miesci si¢ w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta/eferentéow

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie’’ oplat od adresatow
zadania;

3) oferent/eferenei’ jest/sa™ zwigzany(-ni) niniejsza oferta do dnia podpisania umowy:

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym  z gromadzeniem,
przetwarzaniem 1 przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do
systemow informatycznych, osoby, ktorych te dane dotycza, zlozyly stosowne o$wiadczenia
zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r.
Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.);

5) oferent/oferenci™ skladajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zalega(-ja)" z optacaniem
naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych/sktadek na ubezpieczenia spoleczne'’;

0) dane okreslone w czesci I niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem
Sadowym/wlasciwg ewidencja®;

7) wszyslkie podane w ofercie oraz zalycznikach informacje sa zgodne z aktualnym stanem
prawnym i faktycznym.

{,& ................... s

ALire iniak

rabryka Aktywnost Miody..

ul. Sikorskiego 49/7 (podpis osoby upowaznionej

66-400 Gorzow WIkp.

NIP 5993134980 KRS 000N2AG707 lub podpisy 0sob upowaznionych

do sktadania oswiadczen woli w imieniu

oferenta/eferentdw”
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Zalaczniki:
1. Kopia aktualncgo odpisu 7 Krajowego Rejestru Sadowego, %nnege—;ejes{fu—lub%ﬂi&eﬁejf"’
2. Pelnomocnictwo

Poswiadezenie clozenia oferty™

Adnotacje urzedowe™

" Niepotrzebne skresli¢

? Rodzajem sadania jest jedno lub wiecej zadaf publicznych okreslonych w art, 4 ustawy « dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoéei pozytku publicznego i o wolontariacie.

Y Kazdy z oferentow skladajacych ofertg wspolng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dolgczaja wiasciwe pola,

" Forma prawna oznacza forme dzialalnosei organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej okreslong na podstawie obowigzujgeych przepisow, w szezegdlnosci
stowarzyszenie 1 lundacje, osoby prawne i jednostki orpanizacyjne dzialajace na podstawie przepisow o stosunku Panstwa do Kosciola Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o
stosunku Panstwa do innych kosciolow i zwigzkow wyznaniowych oraz o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmujg prowadzenie dzialalnosci pozytku
publicznego, uczniowskice kluby sportowe, ochotnicze straze pozame oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowicdnig formg lub wpisac inng

* Podaé nazwe wlasciwego rejestru lub ewidencji.

"W zalesnosei od tego, w jaki sposob arganizacia lub podmiot powstal.

7 Osiedle, solectwo ub inna jednostka pomocnicza. Wypelnienic nic obowigzkowe. Nalezy wypehi¢ jezeli zadanie publiczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrebic
danej jednostki

B'Nie wypelnia¢ w praypadku miasta stoleczneso Warszawy

' Dotyezy oddzialow terenowych, placowek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypetni¢ jesli zadanie ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki organizacyjnej.

19 Nalezy okreslic czy podstawy sq zasady okreslone w statucie, pelnomacnictwae, prokura czy tez inna podstawa. Datyczy tylko oferty wspolnej.

W wypetnic tylko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanic inwestycji.

' Opis musi byé spojny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspolnej - nalezy wskaza¢ dokladny podzial dzialan w ramach realizacji zadania publicznego migdzy
skiadajacymi ofeng wspolna

W harmanogramic nalezy podac werminy rozpoczecia i zakonczenia poszczegoinych dzialan oraz liczbowe okreslenic skali dzialan planowanych prey realizag)i zadania publicznego (tzn
miar adekwatnyeh dla danego zadamia publicznego, np. liczba swiadezen udzielanych tygodniowo, mic: nie, liczba adresatow)

" Opis zgodny z kosztorysem
13 Nalezy opisac zakladane rezultaty zadania publicznego - czy beda trwale oraz w jakim stopniu realizacja zadania przyczyni sig do rozwigzania problemu spolecznego lub zlagodzi jego
negatywne skutki

1) Nalozy uwzglednic wszystkic planowane koszty, w szezegoInosei zakupu uslug, zakupu rzeczy, wynagrodzen

' Detyezy jedynic wspierania zadania publicznego.

1 Nalezy wpisac koszy bezposrednio zwiazane z celem realizowanego zadania publicznego

)W przypadku oferty wspolnej kolejni oferenci dotaczaja do tabeli informacje o swoich kosstach
M Nalezy wpisal koszty zwigzane z obstuga i administracja realizowanego zadania, ktore zwiazane sa z wykonywaniem dziatan o charakterze administracyjuym, nadzorczym
i kontrolnym, w tym obslugg finansows i prawng projektu

2 Wypelnienie (akultatywne - umezliwia zawarcie w umowie postanowienia, o kibrym mowa w § 16 ramowego wzoru umowy, stanowigcego zalgeznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra
Pracy i Polityki Spolecznej F dnia 15 arudnia 2010 T w sprawie WEOTU oferty
i mowego wzoru umowy dotyezacych realizacji zadania publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyczy jedynic oferty wspicrania realizacji zadania
l)uhliczncgn

Y Informacie o kwalifikacjach osob, kiore beda zatrudnione prey realizacji zadania publicznego, oraz o kwalifikacjach wolontariuscy. W przypadku oferty wspolnej nalezy
prayporzadkowac zasoby kadrowe do dysponujacych nimi oferemow.

I Np lokal, sprzer, materiaty. W przypadku oferty wspdlnej nalezy przyporzadkowaé zasoby rzcczowe do dysponujaeych mmi oferentow

1 Odpis musi by¢ veodny 2 aktualnym stanem fakiycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostal wydany.
' Wypelnia organ administracii publ ]
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